Google Act"vate: FormaCién Formacion | Estrategia global Case study
en Marketing Digital Google Activate

Objetivos

Proyecto de formacion en marketing digital en Espafia para Cursos basicos gratuitos
) de Marketing Digital
jévenes desempleados. L

digal te ayudard a activarte profesionaimente.

Responsabilidades y aportaciones

Participé en: Estrategia digital global del proyecto, coordinacién
de equipos, implementacién del branding,, mejoras (UX/UI),
revision y testeo de desarrollo web y aplicacién, comunicacién
con el cliente y auditoria final.

Resultados

Formacion de mds de 100.000 jévenes

32 ciudades y 250 cursos

+500K alumnos certificados en competencias de marketing

+ INFO


https://grow.google/intl/es/courses-and-tools/
https://grow.google/intl/es/courses-and-tools/

Eventos Google Partners

Objetivo
Apoyar a las agencias de marketing digital a conseguir nuevos clientes
para hacer crecer su negocio.

Responsabilidades y aportaciones

Participé en: Planificacién y ejecucién del proyecto, incluyendo la
gestion de equipos, eventos y comunicacion con el cliente, en el
disefio y supervisién del desarrollo de una plataforma de eventos a
medida en Python y Django, dirigida a agencias certificadas del
programa Google Partners. Esta herramienta les permite organizar
eventos propios, gestionar invitados, hacer seguimiento, acceder a
recursos de Google y demostrar a sus clientes su vinculo cercano con la
marca.

Resultados
Proyecto lanzado en mas de 90 paises.

+ INFO

Marketing digital | Estrategia global Case study

Googe Partners soum

Run big events, without
the big deal

Create co-branded events with Google your way,
on your terms and with your clients

“The self-service event planing platfor willallow you t create your own event web page, organise.
events, track attendance o cients, and even request event support from Google. Alin one place.
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REGISTER ORGANISE WIN NEW
'YOUR AGENCY YOUR EVENT CUSTOMERS

Run big events, without the big deal -
with the new tool for Google
Partners Agencies.

er for access 10 the

Regist

'REGISTER YOUR AGENCY.

Google
Partner

Google
Partner



https://ads.google.com/intl/es_es/home/partners/become-a-partner/
https://ads.google.com/intl/es_es/home/partners/become-a-partner/

Goya - Nuevo ecommerce a medida Alimentacién | Estrategia global Case study

|

| ==
Nueva agua de
coco organica

Objetivos

Se ha creado una nueva web/ecommerce para Goya, con el o

objetivo de mejorar su imagen de marca, optimizar la navegacion Encuentra tu Tienda

y experiencia de usuario. B i ok o
Responsabilidades y aportaciones B /

Calle, zona o cédigo postal Q

Participé en: La conceptualizacién de una web a medida, segura,
rapida, funcional y customizable, en la implementacion de una
imagen totalmente renovada fresca y mds asociado a las objetivos
estratégicos de la marca.

0 activa la geolocalizacion de tu dispositivo y te
mostraremos las mis cercanas a t,

I Conoce nuestros puntos de
B venta

iv "

I o

BUSCAR EN MI UBICACION

KPIS destacados (2021 vs 2020) [ ]
Aumento del indice de visibilidad en un +120%

Posicionamiento organico (primera pdgina de Google): +36%

Métricas de Experiencia de Usuario (Core Web Vitals): +55%

Mejora de CTR en botones de compra: +158%

Ver WEB s
| VerweB | e


https://goya.es/
https://goya.es/

Nueva Il'nea Creativa y gréﬁca para Inmobiliaria | Creatividad y Disefio  Case study
Altamira Inmuebles

ATAMIRA “B

Objetivos

Ser percibidos como lideres y referentes del sector inmobiliario. SN

TRANSFORMADOS EN IDEAS

¢Te unes a Altamira?

Responsabilidades y aportaciones

Desarrollo de una nueva linea creativa y gréfica, creando nuevos
mensajes y disefio de piezas mas actuales, cuidados, cercanos al
target y adaptados a cada campafia de producto, coordiné ademas
la produccién de piezas para su publicacién en los distintos medios,
soportes y zonas geogréficas donde estéd presente.

EDIFICI TIRANT LO BLANC

Resu |tadOS Jornada de Puertas abiertas
L 17 y 18 de febrero. ,
+ 700K trafico mensual a la web. = eSS 2
Gran repercusién en medios generalistas y especializados | "

(El Periddico, La Vanguardia, etc.).

Ver WEB

L sotsas



https://www.altamirainmuebles.com/
https://www.altamirainmuebles.com/

Libera: una web disenada para concienciar Sostenibilidad [Disefio. - Case study

IABIERTALA
CONVOCATORIA DE
M2 POR EL CAMPO,
LOS BOSQUES Y EL

Objetivos

Crear una web sencilla e intuitiva para los usuarios que reldna una gran cantidad de
contenidos en base a un sistema de disefio creado ad hoc. El objetivo es mantener el orden
visual y que la web tenga la capacidad de crecer al menos al mismo ritmo que el proyecto.

Responsabilidades y aportaciones

Profundizamos en crear un sistema de disefio enfocado al usuario. Implementar una
evidente optimizacién técnica, creando de cero un CMS a medida, que permite incluir
nuevos contenidos de un modo sencillo y coherente. El resultado es una plataforma rapida,
moderna y actualizada, que permite a los usuarios percibir de forma rapida la propuesta de
valor y todas las vertientes del proyecto Libera.

Resultados (3 meses)
Crecimiento de la visibilidad organica (SEO) de un 52%.

Disminucién de la tasa de rebote en un 9,6%. e
Mejora de un 49,8% en la duracién media de sesién.

En el directorio de parques naturales, observamos un aumento del tréfico
de un 319,3% y una mejora del tiempo medio por pagina del 13,3%.

UitEEn| 2 il e



http://proyectolibera.org/
http://proyectolibera.org/

Lanzamiento de HBO Espana
y captacion de usuarios

Objetivos

Generar expectacion ante la llegada de la marca a Espafia, mostrar la
variedad y calidad del contenido y generar una base de datos de
usuarios en nuestro pais, en paralelo a la captacién de usuarios para
la prueba gratuita.

Responsabilidades y aportaciones

Disefio de una landing page que proyecte el branding del cliente y
que permita resaltar el catdlogo de contenidos, generando
expectacion y reclamo. Para la captacion posterior de usuarios, se
crean landings tematicas (series, peliculas, Kids) como péginas de
destino de las campafias de Paid Media.

Resultados
Buzz digital en medios off y online como Computer Hoy, Xataka,
Vogue o El Pais.

Tréilers

ESPANA

MUY PRONTO

Case study

ESPANA

MUY PRONTO

Recibe novedadesy disfruta
de caphulos grets

| \nvoducetwemd!




HBO - El Pionero

Objetivo
Conseguir un mayor nimero de suscripciones a HBO y
visualizaciones de la serie de El Pionero en su lanzamiento.

Responsabilidades y aportaciones

Coordinacion del disefio, desarrollo de web y comunicacién
con cliente (gestién de contenidos, revisién de la maquetaciéon
y su publicacién). Para promover la visibilidad de la serie y las
suscripciones a la plataforma, se desarrollé una estrategia
centrada principalmente en la creacién de contenido
especializado.

Resultados

Incremento de tasa de conversion en dispositivos méviles de
un 48%.

Ver WEB

1961

Jesis Gil se casa con
Maria de los Angeles
Marin Cobo.

1969

Gil adquiere el complejo Los Angeles de
San Rafael.

10N

Una serie de no-ficcidn sobre Jesiis Gil.

Case study
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https://elpionero.es/
https://www.hbo.com/the-pioneer-aka-el-pionero

HBO - Patria

Objetivo

Lanzar la apuesta nacional mas importante del afio de HBO
de forma adecuada y fomentar que los usuarios conozcan
mas de la serie.

Responsabilidades y aportaciones

Participé en la gestién del proyecto, colaborando en la
conceptualizaciéon de una Landing Page de contenido
exclusivo con la que buscdramos fomentar la suscripcién
gratuita a HBO a través de botones estratégicamente
posicionados. La pagina fue adaptada a todos los
dispositivos para asegurar una éptima experiencia de
usuario, incluyendo contenido en formato video enlazado de
Youtube para aumentar las visualizaciones de los mismos en
el canal de HBO Espafa

Resultados
De las 250.000 visitas obtenidas en menos de 2 meses, el
18% se registraron en la plataforma de HBO.

Mucho mas que una serie

T

ENTREVISTA

Entrevista a los
personajes: dos La muerte de
familias Txato

CONTENIDO CONTENIDO
EXCLUSIVO EXCLUSIVO

Qué ver después de Patria

Case study

En HBO ESPANA, lo hacemos facil

SINCOMPROMISO  DESCARGATUS SIN ANUNCIOS

Asi se hizo Patria

CONTENIDO
EXCLUSIVO

Mucho més que una serie

%



https://series.hboespana.com/patria/

Solaz - Pagina web corporativa

Objetivos
Mejorar presencia online y contribuir a reforzar los valores de
marca.

Responsabilidades y aportaciones

Participé en la potenciacién de su brandbook e identidad
corporativa, proyectando su esencia en un entorno digital limpio y
de muy féacil navegacién para los usuarios. Ademas, se
propusieron y afiadieron secciones basadas en las tendencias
ma4s valoradas por los usuarios como “Cécteles” o “Enoturismo”
que contribuyen en aumentar el tiempo de permanencia en la
pagina, clave en la estrategia SEO.

Resultados

Crecimiento de trafico de un +96% (2020 vs 2019), siendo un
57% trafico organico.

Ver WEB

Alimentacién | Creatividad y Disefio  Case study

& BN

h SOLAZ Home  Nuestros origenes Vinos v Céctelesdevino Compror  Enoturismo  Contacto

Axdcor blonquita

En definitiva, vinos jévenes, agradables y asequibles
y de calidad garantizada vendimia tras vendimia.



https://solaz.wine/

Vintae - pagina corporativa

Objetivos
Rejuvenecer la imagen de marca y transmitir una personalidad alegre,
algo rompedora y cercana.

Responsabilidades y aportaciones

Participé en la redefinicién de su propuesta de valor, desarrollando
Benchmark y la supervisiéon del desarrollo de una web Wordpress, con
plantillas personalizadas que transmitiera la personalidad y estilo de cada
una de las bodegas, sin perder el hilo conductor de la marca, ni la pasién
por el vino a sus usuarios.

Resultados (periodo 2 meses)
+48% de trafico organico.
+35% més de tréfico total.
+30% duracién media sesién.

Ver WEB

vintae

vintae

Vino | Creatividad y Diseflo  Case study

SOMOS VINTAE ~  BODEGAS YVINEDOS « ENOTURISMO TIENDA BLOG NTACTO f{ ® Vv ES EN

vintae

SOMOS VINTAE v BODEGAS Y VIREDOS v  ENOTURISMO TIENDA BLOG CONTACTO § © ¥ ES EN

Macticrra

Lot
Garnachas

ATLANTIS


https://vintae.com/

Celebrando 150 anos de Anis del Mono

Objetivos
Actualizar la imagen web de la marca Anis del Mono para
conmemorar los 150 afios de historia de la bebida.

Responsabilidades y aportaciones

Participé en el disefio y desarrollo de una pégina web limpia, con
una estética mucho mas actual para incluir toda la informacion
relevante sobre la marca, con un espacio para contar la historia y
mostrar las acciones especiales realizadas por el 150 aniversario.
Pensada desde una perspectiva mobile first, la web esta
focalizada en fomentar y promover la historia de esta marca con
una navegacion sencilla, intuitiva y dindamica.

Resultados

Hemos conseguido presenta toda la gama de productos de
forma actual, cercana con el apoyo de imdgenes animadas y
elementos gréficos personalizados.

Ver WEB

ANIS;:MONO

LA FABRICA DE
MEMORIAS

VERVIDEO >

ENNUESTRA
FABRICA SE
ELABORAN
RECUERDOS.

.. QUE
QUEREMOS
SEGUIR CREANDO

CONTIGO

UN CLASICO INNOVADOR

Cremao
- Carajillo?
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Alimentacion | Creatividad y Disefio  Case study

ANIS::MONO' §

ANIS DEL MONO i I
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ELABORACION Y CARACTERISTICAS

@ AvvisTA PROCESO DE ELABORACION
"



https://www.anisdelmono.es/
https://www.anisdelmono.es/

